Propagandas do Tabaco e os Jovens
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As empresas de tabaco precisam atrair uma nova geracao de consumidores sua sobrevivéncia. A industria
constantemente perde clientes, pois muitos fumantes atuais deixam o vicio ou morrem por causa de doencas
relacionadas ao tabagismo.! Conseqiientemente, as empresas de tabaco desenvolvem intensas campanhas
de marketing para incitar os jovens a fumar e se tornarem fumantes de longo prazo. Uma proibi¢ao geral

de propagandas do tabaco, bem como da divulgagdo e do patrocinio do produto € uma das medidas mais
eficientes para reduzir o consumo do tabaco entre os jovens.? O artigo 13 da Convengao-Quadro para o
Controle do Tabaco (FCTC) exige que as partes decretem a proibigdo geral das propagandas, da divulgacao
e do patrocinio do tabaco. Dessa forma, os paises devem implementar proibi¢gdes gerais como parte de sua
estratégia de controle do tabagismo.**

Consumo de Tabaco entre os Jovens

m O consumo de tabaco entre os jovens ¢ um grande problema
de saude publica em todo o mundo. Todos dos dias, cerca de
80.000-100.000 jovens no mundo tornam-se viciados no tabaco.’

m Se a tendéncia atual continuar, 250 milhdes das criancas de hoje
morrerdo devido a doengas relacionadas ao tabagismo.®

= A maioria das pessoas comeca a fumar antes dos 18 anos e quase
um quarto desses fumantes comeca antes dos 10 anos.’

Jovem comprando cigarros (Ucrdnia, 2007)

Industria do Tabaco Visa aos Jovens Usando Propagandas,
Divulgacio e Patrocinio

® As criangas sdo expostas as propagandas, a divulgacao ¢ ao “Muitos fabricantes
patrocinio do tabaco por meio de meios de comunicagdo pagos, ‘estudaram’ o mercado de
patrocinios esportivos pagos ¢ em lojas do varejo.? 14-20 anos na esperanca
® A industria do tabaco alega que suas propagandas destinam-se de descobrir o ‘segredo’ da
apenas a fumantes e ndo fumantes adultos, mas estudos mostram popularidade instantinea
que os anuncios da industria visam, na realidade, jovens ndo de que algumas marcas
fumantes.” desfrutam, quase deixando as
m As propagandas, a divulga¢do e o patrocinio do tabaco estimulam outras na exclusio...
acdes positivas quanto ao consumo do produto entre os jovens,!® o Criar uma ‘febre’ neste
que, efetivamente, os motiva a fumar.'1 mercado pode trazer muita
bonanca.” '
Estratégias Usadas pela Industria do Tabaco para Atingir os Documento interno de R Reynolds, 1973
Jovens

As industrias do tabaco empregam estratégias cuidadosamente calcu-
ladas para atingir grupos vulneraveis de menores de idade. As taticas
de marketing usadas pelas empresas de tabaco incluem:

m Fazer propagandas intensas em pontos de venda perto de escolas e
parques utilizando antincios grandes e sinais bem visiveis fora das
lojas.

m Patrocinar escolas, programas escolares e eventos escolares
especiais.
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Estratégias Usadas... (continuei)

m Posicionar as propagandas de cigarro em uma altura acessivel as
criangas.

m Fazer propaganda em revistas famosas destinadas ao publico
jovem.

Patrocinar esportes com uma ampla rede de fas jovens, como o
futebol e o criquete.

Fazer propagandas perto de escolas, usando outdoors grandes com Tabacaria — Pequim, China (2007)
imagens que exaltem o consumo do tabaco.

Mostrar produtos relacionados ao tabaco em filmes famosos
destinados ao publico jovem.

Desenvolver programas ineficientes de prevencao do tabaco entre
os jovens, que na realidade, estimulam o consumo

4 )

E necessaria a Proibicdo Geral de Propagandas, Divulgacio, Promocio e Patrocinio do
Tabaco para Reduzir o Consumo entre os Jovens

= O marketing, a divulgagdo e o patrocinio do tabagismo instigam os jovens a consumir
tabaco, incentivam os fumantes a fumar mais, ¢ diminuem sua vontade de parar de
fumar 15,16, 17

m Regulamentac¢des voluntarias ndo sdo eficazes, ja que a industria do tabaco normalmente
ndo as obedece.'® !

m Proibigdes parciais t€ém pouca ou nenhuma eficacia sobre o consumo do tabaco.?-?!

® Apenas a proibicdo geral decretada da propaganda, da divulgacao e do patrocinio reduzird
o consumo do tabaco, especialmente entre os jovens.?> >

m Os paises devem aderir ao Artigo 13 da FCTC e decretar proibicdes gerais de
propagandas, da divulgacao e do patrocinio do tabaco.
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